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Gmina Starachowice rozpoczeta prace nad kompleksowym opracowaniem
Systemu Identyfikacji Wizualnej Miasta Starachowice.

Zadanie jest w catosci realizowane w ramach projektu , Kierunek Przysztos¢ -
Starachowicki Program Rozwoju Lokalnego”, finansowanego z Norweskiego
Mechanizmu Finansowego na lata 2014-2021 (85%) oraz budzetu panstwa (15%) z
Programu ,Rozwéj Lokalny”.

Wykonawca zadania, w ramach przeprowadzonego postepowania, zostata APLAN
MEDIA Sp. z 0.0.. Warto$¢ zaméwienia opiewa na kwote 59 040 zt brutto.

Przedmiotem zlecenia jest kompleksowe opracowanie Systemu Identyfikacji
Wizualnej Miasta Starachowice, ktéry powinien uwzglednia¢ specyfike miasta,
potencjat turystyczny i gospodarczy Starachowic oraz powinien wskazywac¢ na
nowoczesne, rozwijajgce sie miasto.

Wykonawca zostat zobowigzany do opracowania ankiety pozwalajgcej na ocene
diagnozy stanu marki Starachowice i jej postrzegania przez rézne grupy odbiorcéw,
przeprowadzenia spotkan fokusowych oraz konsultacji spotecznych wypracowanego
znaku marki.

Do obowiazkow wykonawcy nalezy:

l. Opracowanie znaku marku
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a) Opracowanie logo.

b) Opracowanie ksiegi znaku marki (opis idei znaku, wygladu, konstrukcji, pola
ochronnego, kolorystyki oraz zastosowanie logo na réznych ttach, przygotowanie
wersji achromatycznych, a takze przypadki uzycia niedozwolonego).

c) Opracowanie hasta promocyjnego - hasto powinno wywotac¢ pozytywne
skojarzenie oraz wigzac sie ze specyfikg miasta. Hasto nalezy przygotowac¢ w jezyku
polskim oraz angielskim.

d) Potgczenie oficjalnego znaku marki z logotypami miejskich jednostek
organizacyjnych (np. Park Kultury, Miejski Osrodek Sportu i Rekreac;ji itd.).

e) Opracowanie znaku marki z uwzglednieniem napisu: , Patronat Prezydenta Miasta
Starachowice”.

Il. Opracowanie Ksiegi Systemu Identyfikacji Wizualnej (SIW):

a) Opracowanie procedur i oznaczen graficznych stosowanych w komunikacji marki
Starachowice

b) Opracowanie elementéw Ksiegi SIW uwzgledniajgcych w szczegdlnosci:

- zaproszenia

- roll-up

- Scianka wystawiennicza (promocyjna)

- plakat - format AO

- teczka gratulacyjna A4: uktad graficzny;

- dyplom uznaniowy - druk jednokolorowy;

- papier ozdobny;

- identyfikatory dla pracownikéw;

- tabliczki na drzwi w Urzedzie Miejskim;

- wzor tablic informacyjnych;

- koperta (mata - DL i C6, duza - C4);

- papier firmowy A4 (wersja pionowa i pozioma) - specjalny uktad kompozycyjny
znaku oraz danych teleadresowych wraz z krojem pisma, rozmiarem oraz kolorem,
specjalna barwa znaku, format pliku: Microsoft Word, wersja polska i angielska;
- wizytowka - wersja polska i angielska;

- layout prezentacji PowerPoint (strona pierwsza i kolejne) - wersja polska i
angielska;

- layout korespondencji mailowej (top i stopka e-mail);

- oficjalne tto do MS Teams i Zoom (wersja PL i ENG)

Elementem zamowienia jest takze uwzglednienie w Ksiedze SIW identyfikacji
wizualnej i propozycji materiatéw promocyjnych (do 5 sztuk) Mtodziezowej Rady
Miasta Starachowice na podstawie przestanego przez Zamawiajgcego logo MRM.

Idea znaku zawarta w Systemie Identyfikacji Wizualnej Miasta Starachowice
powinna by¢ zbudowana na podstawie herbu Miasta Starachowice jako
najwazniejszym elemencie budujgcym tozsamos¢ mieszkancéw z miastem.
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